TABLEAU DE BORD

BAROMETRE MENSUEL DES VENTES

LE LIVRE TIENT BON MALGRE LE RECUL DU COMMERCE
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En aofit, les ventes de livres ont
surtout été tirées par
I'exceptionnelle performance de la
vente a distance et clubs via
- détaillants qui réalisent a eux seuls
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Lavente a d1stance et les clubs via détaillants tirent le Evolution en valeur de la tendance sur 12 mois des ventes
marché avec un bond de 28 % des ventes en aotitet une  du commerce (source : Banque de France) et des livres.
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A0UT 2009/2008

Aoilt 2009 Tendance Cuml exercice
par rapport a aoiit 2008 annuelle depuis janvier
Ventes de livres en euros courants +3% +0,5% +1%
Corrigés des jours ouvrables +55%
En volume +25% -0,5%
Ventes du commerce -4.2% -23% -33%

*Y compris soldeurs et grands magasins. **Vente a distance: sites de vente en ligne et clubs (VPC et via détaillants).
Barometre réalisé par I'nstitut | + C pour le compte deLivres Hebdo a partir d'une enquéte aupres d'un large échantillon représentatif des librairies générales de 1* niveau, des librairies de 2* niveau, des grandes

surfaces culturelles, des hypermarchés, des librairies en ligne, des clubs, des soldeurs et des grands magasins. Les résultats sont établis selon la méthode des quotas pondérés.
Précédent barométre : LH 187, du 4.9.2009, p. 54.
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