TABLEAU DE BORD

BAROMETRE MENSUEL DES VENTES

LE MARCHE A RECULE DE 1,5 % EN 2012

Le livre échappe au pire en décembre
LIBRAIRIES 1 NIVEAU
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Au-dessus de la moyenne du marché, les grandes Les ventes de livres des hypermarchés s’inscrivent a (voir le bilan de I'année p. 14).
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¢ _ légérement au-dessus (+ 1,5 %).
DECEMBRE 2012 - 2011 Sur 'ensemble de 'année 2012, les

Décembre 2012 Tendance Cumul exercice écarts demeurent tres importants,
par rapport a décembre 2011 (1) annuelle (2) depuis janvier (3) a-5,5 % pour le 2¢ niveau, - 4 %
Ventes de livres en euros courants 0% -15% -1,5% pour les hypermarchés, - 2,5 %
Corrigés des jours ouvrables +65% pour le 1¢ niveau, - 1% pour les
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En volume 4% 45% + 6,5 % pour la vente a distance.

Ventes du commerce -59% -21% -21%

* Y compris soldeurs, grands magasins et clubs (VPC et via détaillants). ** Vente a distance : sites de vente en ligne et clubs (hors boutiques). (1) Evolution du CA par rapport au méme mois de I'année précédente en
euros courants. (2) Evolution du CA sur douze mois par rapport aux douze mois précédents. (3) CA moyen de I'année calendaire.

Baromeétre réalisé par I'Institut I+C pour le compte de Livres Hebdo a partir d’une enquéte aupres d’un large échantillon représentatif des librairies générales de 1 niveau, librairies de 2¢ niveau, grandes surfaces
culturelles, hypermarchés, librairies en ligne, clubs, soldeurs et grands magasins. Les résultats sont établis selon la méthode des quotas pondérés. Précédent barométre : LH 935, du 4.1.2013, p. 46.
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