TABLEAU DE BORDI
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La vente a distance et les clubs via détaillants Evolution en valeur de la tendance sur 12 mois des ventes
restent tres bien orientés, a + 20 % en mars. du commerce (source : Banque de France) et des livres.
Mars 2008/2007
Mars 2008 Tendance Cumu exe rdce
par rapport a mars 2007 annuelle depuis janvier
Ventes de livres
€en euros courants -1,5% +3,5% +1%
corrigés des jours ouvrables +5%
en wlume -2% +25%
Ventes du commerce -3,4% +1,7% +0,9%

Source : Banque de France

* Y compris soldeurs et grands magasins. ** Vlente a distance : sites de vente en ligne et clubs (VPC et via détaillants).
Barometre réalisé par I'lnstitut | + C pour le compte de Livres Hebdo a partir d'une enquéte aupres d'un large échantillon représentatif des librairies générales de 1 niveau, des librairies de 2° niveau, des grandes surfaces

culturelles, des hypermarchés, des librairies en ligne, des clubs, des soldeurs et des grands magasins. Les résultats sont établis selon la méthode des quotas pondérés. Précédent barometre : LH 728, du 4.4.2008, p. 23.
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