
TA B L E AU DE BORD
BAROMÈTRE MENSUEL. S i x j o u rs ont suffi au jeune sorcier pour réveiller le march é .

Vente à distance* *

La vente à distance et les clubs via détaillants
poussent leur avantage, avec un bond de 22 % .

Grandes surf. culturelles

Les grandes surfaces culturelles ont pleinement
bénéficié de l’effet Potter qui leur permet
d’afficher un saut de 12 % de leur activité.

Librairies 1e r n i v e a u

Avec seulement 4 % de croissance en octobre, la
librairie de premier niveau a moins profité de
l’effet Potter que les autres circuits de vente.

Tendance annuelle

Evolution en valeur de la tendance sur 12 mois des ve n t e s
du commerce (source :Banque de France) et des livre s .

Le miracle d’octobre (+ 9 %) permet aux
hypermarchés de rompre un cycle d’activité
resté médiocre durant l’essentiel de l’année.

Librairies 2e n i v e a u *

La parution d’Harry Potter et les reliques de la
m o r t a donné une bouffée d’oxygène au
commerce de proximité, en hausse de 5 % .

O c t o b re 2007 Te n d a n c e C u mul exe rcice 

par rap p o rt à octobre 2006 a n nu e l l e d epuis janv i e r

Ventes de liv re s

en euros coura n t s + 9% + 1,5% + 2,5%

c o rrigés des jours ouvrabl e s + 5,5%

en vo l u m e + 8% + 0,5%

Ventes du commerc e + 4,8% + 2,3% + 2,6%
S o u rce :Banque de Fra n c e

Octobre 2007/2006

* Y compris soldeurs et grands magasins. ** Vente à distance : sites de vente en ligne et clubs (VPC et via détaillants). 
Baromètre réalisé par l'Institut I + C pour le compte de Livres Hebdo à partir d'une enquête auprès d'un large échantillon représentatif des librairies générales de 1e r niveau, des librairies de 2e niveau, des grandes surfaces
culturelles, des hypermarchés, des librairies en ligne, des clubs, des soldeurs et des grands magasins. Les résultats sont établis selon la méthode des quotas pondérés. Précédent baromètre : LH 708, du 2.11.2007, p. 23.

Le jeune sorc i e r
de J. K. Row l i n g s
est arrivé une fois
de plus en octobre
à la re s c o u s s e
d’un marché du
l i v re en bern e.
Lancé le
2 6 o c t o b re à

1 , 8 million d’ e x e m p l a i re s, Ha r ry Po t t e r
et les reliques de la mort a réussi en six
jours de vente à sauver le bilan du
mois qui s’est achevé sur un bond de
+ 9 % en euros courants (+ 8 % en
volume) par ra p p o rt à octobre 2006 
– où les ventes avaient chuté de 9 %
par contrecoup des ventes re c o rd s
e n registrées en octobre 2005 par le
précédent Ha r ry Po t t e r, Ha r ry Potter et
le prince de sang-mêlé.
Cette nouvelle perf o rmance se tro u ve
facilitée par une dynamique
c o m m e rciale favo rable en octobre à
l’ensemble du commerce de détail,
tous produits confondus (+ 4 , 8 %), et
par un jeu calendaire favo ra b l e, ave c
un jour de plus en octobre 2007 qu’ e n
o c t o b re 2006. En données corri g é e s
des jours ouvra b l e s, la hausse des
ventes de livres ne s’ i n s c rit qu’ à
+ 5 , 5 %. Cependant, le rythme annuel
de croissance du marché du livre
gagne un point et demi en un mois,
dépassant désormais 1,5 % en euro s
c o u ra n t s (un peu plus de 0,5 % en
volume compte tenu de l’ é volution de
l’indice Insee des prix du livre ) .
En octobre, hors de la vente à distance
et des clubs via détaillants, qui
e n re g i s t rent 22 % de cro i s s a n c e, ce
sont les grandes surfaces culture l l e s
qui ont le plus bénéficié de l’ e f f e t
Potter (+ 1 2 %), devant les
h y p e rm a rchés (+ 9 %) et… les
l i b ra i ries de deuxième niveau (+ 5 % ) .
En re va n c h e, une fois n’est pas
c o u t u m e, les libra i ries générales de
p remier niveau n’affichent que 4 % de
hausse d’activité en octobre. El l e s
n’ont donc que modérément pro f i t é
du phénomène de « b e s t -
s e l l e ri s a t i o n » des ave n t u res du jeune
s o rc i e r.
N é a n m o i n s, la tendance annuelle des
ventes de livres gagne 1 à 2 points
dans tous les circuits de ve n t e.

Harry Potter met le feu en octobre
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